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SOBRE A DATAMARKET

Empresa de inteligéncia de mercado, especialista em
diagnosticar problemas, explorar oportunidades e propor
solucoes para o seu hegocio em 4 niveis de servigos:
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EQUIPE

Karin Borges Senra Vitor Koki da Costa Nogami

Formado em Administracdo pela UEM, MBA em Marketing e
Propaganda pela UEL Mestre em Administracdo com énfase em
Marketing pela UEM, Doutor em Administracdo com énfase em
Marketing pela USP e Pesquisador Visitante na University of lllinois
(USA), o Prof. Dr. Vitor Koki da Costa Nogami tem atuado com pesquisa
e consultoria na area de Marketing ha mais de 10 anos realizando
projetos para pequenas, médias e grandes empresas em todo territoério

Formada em Matematica pela UEM e Administracao pela FAINSEP,
Especialista em Educacao a Distancia, Gestao Estratégica de Pessoas e
Gestao Educacional, Mestra e Doutora em Administracao, com énfase
em Marketing pela UEM. A Prof? Dr? Karin tem publicacdes nacionais
e internacionais e atua como professora, pesquisadora e consultora na
area de Marketing ha mais de 8 anos.

karin.senra@datamarketinteligencia.com.br nacional.
D (44) 999756306 vitor.nogami@datamarketinteligencia.com.br

|:| (44) 999018090



SOBRE O DEPEA

Criado em 2002 com o objetivo de realizar pesquisas de
mercado, opinidao e satisfacao do cliente. O Departamento de
Pesquisa e Estatistica da ACIM contribui com informacoes para
O empresario maringaense.

Pesquisas Internas Pesquisas Externas " : = DEPEA

PESQUISAS E ESTATISTICAS AC!M

—

e Diretoria e Departamentos ¢ Datas Comemorativas - Lancamento de produtos e servicos
- Pesquisa de Satisfagao - Dia das Maes
- Pesquisa de Opiniao - Dia dos Namorados Algumas pesquisas realizadas
- Langamento de produtos e servigos - Dia dos Pais
- Pesquisas eleitorais - Dia das Criangas * Rede Massa
- Clima Organizacional - Natal » Omar Calgados

+ Potencial Petroleo
* Eventos e Campanhas
- Maringa Liquida
- Feira Ponta de Estogque




MAIOR PESQUISA DE
OPINIAO DE MARINGA

10 S

Setores Regiodes

76 752

Questoes Pessoas
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INTELIGENCIA DE MERCADO




REALIZACAO DA PESQUISA

' .uDEPEA ACIM

DataMarket v . corerionces 46T

INTELIGENCIA DE MERCADO ... = ASSOCIACAO COMERCIAL E EMPRESARIAL DE MARINGA




. ~ PREMIUM CUSTOMIZADO
BASICO PADRAO R$ 4.000 R$ 6.000

Gratuito Exclusivo para
Grande Circulacao | Associados ACIM
Todos os Setores | Todos os Setores

Estatistica descritiva com m m
analise de frequéncia.
Analises Cruzadas por f*n
SEXO e FAIXA ETARIA

Andlises Cruzadas por
REGIAO e RENDA

RELATORIOS

Pago Pago
Analise do Setor Analise do Setor

Andlises Cruzadas por
comportamento de MIDIA
e OUTRAS VARIAVEIS

Este é o relatorio Bdsico, para os outros relatodrios, entre em contato com a DataMarket ou o DEPEA.




CAPITULOS

Objetivos Imaoveis Supermercados
Metodologia Transporte PET

Perfil Financas Pessoais Midia
Orcamento Familiar E-Commerce Politicas Publicas
Saude Shoppings Conclusoes



1. OBJETIVOS

PREFERENCIAS DE INFORMAGCOES DESENVOLVIMENTO
CONSUMO DA PARA MELHOR SOCIOECONOMICO
POPULAGCAO TOMADA DE DA CIDADE DE
MARINGAENSE DECISAO MARINGA




2. METODOLOGIA DA PESQUISA

QUESTIONARIO AMOSTRA PARAMETROS COLETA DE
ESTRUTURADO ESTRATIFICADA ESTATISTICOS DADOS
A 10 setores. A Sexo A 3,57% A Agosto e
: o margem Setembro de
A 76 perguntas . A Faixa etaria P 5021
A 1331 iniciados. A Regido A 959% RiStiney Monkall
A 752 vélidos. A Renda. intervalo de

A Divulgacado do link

A 56% taxa de da pesquisa em
conclusao. redes sociais e

midias de difusao.

confianca.

A14m 41s tempo
meédio de resposta.
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PERFIL

R6 R3

Morangueira

R2
Mandacaru

REGIAO . |

R5 R4
Carlos Borges ' Gastao

PESQUISA DATAMARKET 2021 | PERFIL



SEXO FAIXA ETARIA
33,1

25,1
12,9 I

18a24 25a34 35a44

RENDA REGIAO

38,3
33,7 33,8
26,9
17,6
R1 R2 R3

Até2SM 2a5SM 5al0SM

PESQUISA DATAMARKET 2021 | PERFIL
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Economia

Maringa gera 487 empregos e fecha abril com saldo

OoCU PAQAO positivo, indica Caged

por Monigque Manganare/GMC Online em 27/05/2027 - 16:23

MARINGA POST

Maringa é a cidade do interior que mais gerou
empregos em 2021, segundo o Caged

29 de setembro de 2021

Proprietario(a) de empresa |GG 14.5
Trabalhador(a) LT | 2>
Servidor(a) publico [N °.8 | GMC)

ONLINE

ECONOMIA

Maringa é a segunda cidade do Parana a gerar
mais empregos em julho

Por Luciana Pefia/CBN Maringa
27/08/2021 11n13 - Atualizado em 27/08/2021 11:18

* i g
Outros: pensionistas, desempregados, dona de casa.

PESQUISA DATAMARKET 2021 | ORCAMENTO FAMILIAR



SOBRE O ORCAMENTO FAMILIAR
Esta muito acima das minhas necessidades I 1,3

Esta um pouco acima das minhas necessidades . 3,6

Esta compativel com minhas necessidades _ 28,9
Esta um pouco abaixo das minhas necessidades _ 42,9

EXPECTATIVA PROXIMOS 2 ANOS

. 15,9 Aumentar bastante
CENARIO DE _ «
OTIMISMO s | .erar um pouco
24,6 _ Manter-se igual
133 [ Diminuir

PESQUISA DATAMARKET 2021 | ORCAMENTO FAMILIAR




Supermercado
GASTA MUITO E
GOSTARIA DE Moradia
GASTAR MENOS
Saude
Lazer

Bares e Restaurantes

Educacao
Moda

GASTA POUCO Esportes

E GOSTARIA DE

GASTAR MAIS Viagens

Beleza

Hobbies

Outros

85% «

20%
67%

17%

49%

DESTINO DO
ORCAMENTO FAMILIAR

Bl MAIS GASTA
l GOSTARIA DE GASTAR MAIS

13%
14%

31%

19%

62% «

%

f

23%

i

16%

3%
3%

PESQUISA DATAMARKET 2021 | ORCAMENTO FAMILIAR



OCUPACAO x SEXO

B Masculino

B Feminino

TOTAL 37,0%

63,0%

Aposentado(a) 40,0%

60,0%

Estudante
72,4%

Profissional

autonomo(a) 66.5%

64,8% ‘
35,2% ‘

39,4%
60,6%
- 26,0%
14,7%
85,3%

A Mulheres ocupam mais cargos publicos.

Proprietario(a) de
empresa

Trabalhador(a) CLT
Servidor(a) publico

Outros

A Homens tendem a ser os proprietarios das
empresa.

EXPECTATIVA x FAIXA ETARIA

m18-24 m 25-34 35-44 45-59 60+

37,5%

33,1%

251% L 8. 6% 51%
970

18,2% 18,09
14,49
12,99
7,7%
4,09
Diminuir Manter-se igual Aumentar um Aumentar TOTAL
pouco bastante

A Jovens estdo otimistas com o aumento da renda.

A Mais velhos tendem a achar que a renda vai
diminuir.

EXEMPLO DE ANALISE DO RELATORIO PREMIUM E CUSTOMIZADO
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IMC - INDICE DE MASSA CORPORAL

32,6

3,5
]

Abaixo Peso Ideal
do Peso

38,7

Acima do
Peso

17,4

Obesidade

NUMEROS DA OBESIDADE

NO BRASIL

Excesso de peso: 55,4%
iIPC igual ou maior co gue 253)

Homens: 57,1%
Mulheres: 53,9%

63,9 %
» Acima Obesidade: 19,8%
(IMC igual ou maior co gue 30)
do Peso
Homens: 18,7%

Mulheres: 20,7%

Fonte: Associacao Brasileira para Estudo da
Obesidade e da Sindrome Metabdlica (ABESO)

PESQUISA DATAMARKET 2021 | SAUDE



ATIVIDADE FIiSICA

! 69,9% DA
hojd L POPULACAO POUCO «

OU NADA ATIVA

Parcialmente

Ativa Sedentaria

Ativa

SAUDE

DOENCA
CRONICA .

Sim
20

Pressao Alta, Diabetes,
Doenca Pulmonar,
Doenca Cardiaca,
Osteoporose, Cancer,
Insuficiéncia Renal ou
outras similares.

Reativa
49,4 Nao
80

Preventiva
49,6




PLANO DE SAUDE

QUEM NAO TEM QUEM TEM
54,9 272
45,1
=
—

Continuar| Adquirir Melhorar Manter Reduzir

Sem
Servico Pessoa
f Particular Juridica
yAVA 34,4

MERCADO
POTENCIAL




SEM PLANO x FAIXA ETARIA COM PLANO x SEXO

' B Feminino [ Masculino
38,1%
33,6% % 0l
62,5%
28,0§
. 26,7% 54,2% 54,8%
: 486
45,8% 45,2%
D,4%
18,4% 37,5%
27,3%
1,2%
Continuar Sem Adquirir Plano TOTAL Melhorar Manter Reduzir Inativar TOTAL
H18-24 W 25-34 35-44 45-59 60+ B Feminino B Masculino
A 18-24 e 25-34 (jovens) podem adquirir plano. A Mulheres podem reduzir a cobertura do plano.
A 35-44 e 45-59 (mais velhos) tendem a ficar sem plano. A Homens podem ampliar a cobertura do plano.

EXEMPLO DE ANALISE DO RELATORIO PREMIUM E CUSTOMIZADO
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RESIDENCIA

63,8

30,0

2,7
I

Casa Apt Casa
Condominio

* AN : )
OQutros: sitio, fazenda, sobreloja, edicula.

Série Mercado Imobiliario

Maringa tem o segundo metro quadrado mais caro do
Parana

NN SN EL oor Luciana Pefia em 28/08/2018 - 18:53

(GMC

ONLINE

Imobiliaria de Maringa abre vagas para treinar e
recrutar corretores

Por Redagiao GMC Online
15/10/2021 08h30 - Atualizado em 15/10/2021 10:47

Maringa

Estudo revela que 60% dos iméveis langcados em 2020
foram vendidos

por Luciana Pefia em 13/10/2021 - 08:13

PESQUISA DATAMARKET 2021 | IMOVEIS



ALUGUEL + CONDOMINIO

60,6

38,4

1,0

-1.000 1.000 3000 +
3.000

FUTURO INQUILINO

Outro
52

Alugada
38,8

Prépria
56,0

MERCADO
POTENCIAL

VALOR IMOVEL

59,7

27,8

12,5

-500k 500k M +
™

FUTURO PROPRIETARIO

Comprar um imoével proprio dependendo
pouco ou nada de um financiamento.

Comprar um imovel préprio dependendo
muito de um financiamento.

50,5

-

o | 7 I

o+ I

Mudar para um imoével
préprio maior e mais caro.

Mudar para um imoével
proprio menor e mais barato.

Continuar em um imoével alugado,
provavelmente maior e mais caro.

Continuar em um imoével alugado como
este ou parecido.

B ss

33,1

z¢,7 I

Continuar neste imoével e
fazer uma reforma.

Continuar neste imovel sem
grandes alteracgoes.

PESQUISA DATAMARKET 2021 | IMOVEIS



RESIDENCIA x RENDA

374% @ 38,3%

33,7%
28,4%
24.5% @
O 17,6%
1,1%

Alugada Prépria TOTAL

H-SM2 E2-5SM 5-10 SM 10 SM +

As pessoasFechou com renda - 2SM tendem a morar de
aluguel.

As pessoas com renda de 5-10 SM e 10 SM + tendem a
morar em casa propria.

VALOR IMOVEL x REGIAO

Bl 3.1%
TOTAL

M 1,9%

R$ 1.000.000 +

=) -

R$ 500.000
15,5%

R$1.000.000
— 37,9%
10,3%

B 4.4%

‘ 32,9%

BR6 WR5 "R4 R3 mR2 ERI

- R$ 500.000

A R1 Central possui iméveis de T mi + e ndo possui
imoveis de menos de 500 mil.

A R3 Morangueira ndo possui imdveis de 1 mi +
AR5 Carlos Borges possui imdveis de 1 mi +

EXEMPLO DE ANALISE DO RELATORIO PREMIUM E CUSTOMIZADO
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NORTE E NOROESTE RPC

Levantamento aponta aumento
de 10% no numero de mortes no

PRINCIPAL MEIO DE TRANSPORTE . s,
transito de Maringa em 2020

Por Fabio Linjardi, RPC Maringa

05/01/2021 13h23 - Atualizado ha 9 meses

62,9

Acidente
Numero de multas por radar fixo em Maringa aumentou
31%
79 14,2 por Luciana Pefia em 27/10/2021 - 11:39
, .
Trans. 4 MARINGA
Carro Moto Pub &Y' PREFEITURA DA CIDADE

Maringa teve reducaode 42% de
acidentes de transito durante
medidas de isolamento

Diretoria de Comunicacao
#| 15 de marAsode 2021

PESQUISA DATAMARKET 2021 | TRANSPORTE



Usado Novo Usado Novo
61,3 38,7 58,8 g 41,2
+ 10 Anos
Particular 16,3
32,4

’

COMPROU

Concessionaria
45,5 10 Ano
22,0
Ga ragem 5 Anos
Estacionamento 51,0

21,8

PESQUISA DATAMARKET 2021 | TRANSPORTE



Econsmico | 7.+
Conforto e Espaco [N 1>
CRITERIO DE Preco, condi¢cOes de _ 7.1

ESCOLHA pagamento e financiamento
N

LOCAL DE COMPRA SEOURO
60,3
= 23.7 MERCADO
Particular _ 32,4 POTENCIAL
Garagem 24,7
Estacionamento [ 21,8 22,4

50,1

Concessionaria
I 45,5

Presente - Possui Nao
Futuro - Manter| Adquirir

. Onde Comprou

PESQUISA DATAMARKET 2021 | TRANSPORTE



TRANSPORTE PUBLICO CICLOVIAS

32,7
23,7
H?O
4,2
Otimo Bom Regular Otima Boa Regular

TAXI E APP
Nao -7
Usa 150

PESQUISA DATAMARKET 2021 | TRANSPORTE



LOCAL PROXIMA COMPRA x REGIAO PROXIMA COMPRA x FAIXA ETARIA §§

- 24,7% Usado

23.7%
L 50,1% '

13,3% @
46,7% 66,3%

16,2%
R5 17,6%

Novo

TOTAL

R6

66,2% iR

48,8%
24,2%
R4 17.6%
54,9% 33,7% 32,4%
33,1%
21.0%
R2 29.0%
48,3%
23,3%

R1 7,0%
69,8% 18-24 25-34 35-44 45-59 60+ TOTAL

Particular B Garagem/Estacionamento B Concessionaria B Novo M Usado
A Moradores da R1 e R5 pretendem comprar carros nas A Adultos entre 25 e 44 anos tém maior intencéo
concessionarias. de comprar carros usados.
A Moradores da R6 pretendem comprar carros em R e s AT E g (Ve R S e e e i s e

garagem/estacionamento.

; intencao de comprar carros Novos.
A Moradores da R3 pretendem comprar carros de particular. ¢

EXEMPLO DE ANALISE DO RELATORIO PREMIUM E CUSTOMIZADO






ONLINE

Escolas publicas terao aulas de educacao
financeira a partir de 2020

pOUPANgA / INVESTIMENTO Por Luciana Pefia/CEN Maringa

25/05/2019 09h25
25% da populacdo de Maringa tem alguma divida ndo paga. Sdo 106 mil maringaenses

com o nome no banco de dados da Serasa. Quem deve, deixa de comprar. E vive no

o sufoco.
Nada - 10%
49,9 32,1
/\/
CONSELHO DE DESENVOLVIMENTO ECON()MICQ
MARINGA
PROSPERINGA & um movimento envolvendo toda comunidade na :'sse“inagéo
da ew-:a-;éo financeira como base para a cr'a-;éo de uma sociedade cada vez
mais prospera, capaz de gerar recursos para si e para todos.

PESQUISA DATAMARKET 2021 | FINANCAS PESSOAIS



